VIERNES 4 DE DICIEMBRE

LOS MITOS Y LAS LEYENDAS

< [N [STAS ULTIMAS SEMANAS ESTUVIMOS TRABAJANDO CON LOS MITOS Y CON LAS LEYENDAS, PERO...
TIENEN CARACTERISTICAS EN COMUN? jO EN QUE SE DIFERENCIAN? PARA SABERLO VEAMOS L SIGUIENTE

VIDEO: WTTPS:/ / WWW.YOUTUBE.COM / WATCH?V=1ABG1Z RSZBS

< ACTIVIDAD: COMPLETA EL SIGUIENTE CUADRO DE DOBLE ENTRADA EN EL QUE DEBERAS ESCRIBIR LAS
CARACTERISTICAS DE CADA TIPO DE TEXTO, ( PODES USAR LA INFORMACION DEL VIDEO Y TAMBIEN LAS
DEFINICIONES VISTAS EN CLASES ANTCRIORES)

MITOS LEYENDAS

DEFINICION
PERSONAJES
PROPOSITO
TIEMPO Y ESPACIO
TRANSMISION

CIRCUITO DE LA COMUNICAGION

6. EN TU CARPETA, BUSCA Y VOLVE A LEER LA DEFINICION SOBRE “COMUNICACION™ ( VIERNES 15/5) . A
CONTINUACION COMPLETA ESTE ESQUEMA USANDO LA INFORMACION DEL SIGUEINTE TEXTO:

FER:

TC DEJO ESTA NOTA PARA AVISARTE QUE LOS ESPERO A VOS Y A JUANCHO EN MI CASA HOY A LAS CINCO, ASi MERENDAMOS Y
TERMINAMOS EL TRABAJO P RACTICO DE NATURALLS,

UN BESO.

Nico


https://www.youtube.com/watch?v=iABg1ZRszBs

SUSTANTIVOS

UBICA ESTAS PALABRAS EN EL CUADRO, SEGUN CORRESPONDA. j CUIDADO! HAY ALGUNAS INTRUSAS.

cocina - alegre - poblado — pez - Independiente — monstruo — amor — miedo -
Phillips - hada - cuaderno — biblioteca — enojado - jugador.

SUST. PROPIO SUST, COMUN SUST. INDIVIDUAL | SUST, COLECTIVO | SUST. CONCRETO | SUST. ABSTRACTO

MENSAJES QUE CONVENCEN

ARGUMENTAR PARA CONVENCER

RETOMANDO LO TRABAJADO LA SEMANA PASADA, PODEMOS DECIR QUE LOS MENSAJES PUBLICITARIOS
SON EJEMPLOS DE ©* 700 A el it tivs, ESTE TIPO DE TEXTO TIENE LA FINALIDAD DE 00 vt i A
ALGUIEN PARA QUE ACEPTE UNA DETEMINADA IDEA, REALICE ALGUNA ACCION, MODIFIQUE UN HABITO O
COMPRE ALGUN PROPUCTO. EN TODOS LOS TEXTOS ARGUMENTATIVOS PUEDE RECONOCERCE UNA
AFIRMACION CENTRAL, QUE ES LO QUE EL TEXTO SE PROPONE DEMOSTRAR,

BUSCA UN LJEMPLO DE MENSAJE PUBLICITARIO, AGREGALO A ESTA ACTIVIDAD, Y ESCRIBI CUAL ES SU FINALIDAD. ( jSOBRE QUE
QUIERE CONVENGERNOS?)




